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ALDI es la cadena de supermercados que
mas crece en penetracion respecto a mayo
del ano pasado

e Yasoncerca de 4 de cada 10 familias las que confian en ALDI para su compra
habitual, segun datos de Kantar Worldpanel

e Para ofrecer productos de calidad precio mas bajo a sus clientes, ALDI ha
rebajado permanentemente mas de 450 articulos basicos y esenciales

e Lacompafiahallevado acabo un ambicioso plan de expansion en Espafiay ya
cuenta con mas de 440 tiendas y mas de 7 millones de clientes en el pais

Sant Cugat del Vallés, 13 de junio de 2024-. ALDI se posiciona como la cadena de
supermercados que mas ha crecido en entrada en los hogares espafioles respecto
mayo del afio pasado en Espafia. Segun datos de la consultora Kantar Worldpanel, la
compafilaaumento su penetraciéon en 2,1 puntos porcentuales entre mayo de 2023y
mayo de 2024, unacifra por encima de la del resto de competidores. Por ello, con un modelo
centrado en la calidad a precios bajos, ya son cerca de 4 de cada 10 familias espafiolas
(37,3%) las que confian en ALDI para su compra habitual.

La ofertade ALDI, que ofrece calidad, precios bajos, marcapropiay productos de origen
nacional, ha conseguido atraer a un mayor nimero de hogares espafioles y se ha
posicionado como una opcién de compra relevante y de confianza en Espafia. Gracias a
esta estrategia y a un ambicioso plan de expansion, la cadena de supermercados ha
aumentado en un 26% sus clientes en el pais en los Gltimos tres aflosy ya son mas
de 7 millones en todo el pais.

Precios hasta un 14% mas bajos respecto a la media del sector

El modelo de ALDI le permite ofrecer a sus clientes vias de ahorro en su compra habitual.
Segun datos del panel de detallistas de Circana, la cadena de supermercados cerré abril
con los precios en todas las categorias de producto un 14% mas bajos respecto a la
media del sector. Para seguir asegurando ahorros a sus clientes, ALDI ha aplicado una
rebaja permanente en el precio de mas de 450 productos basicos y esenciales en la
cesta de la compra durante el primer cuatrimestre de 2024.

De hecho, una cesta de la compra con productos de marca propia de ALDI (sin
frescos) puede suponer un ahorro anual de 696,62 euros para las familias espafiolas.
Segun un ejercicio realizado por ALDI basandose en datos de la consultora Kantar
Worldpanel, durante el Gltimo afio los consumidores queacudieronaALDIpodrian haber
reducido enun 15,5% el gasto anual sinfrescos perecederos desu cestade lacompra
solo con productos de sus marcas originales, respecto ala media del mercado espafiol.
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ALDI se proyecta en Espafia con 5 nuevas tiendas en junio

Durante los ultimos afios, ALDI ha impulsado un sélido plan de desarrollo para acercar
su opcién de compra al maximo numero de hogares. En 2023, ALDI abrié alrededor de
50 tiendas en todo el pais y este tiene previsto seguir impulsando su presencia en el pais
con un ritmo similar de aperturas. Este mes de junio, se reforzara en el Pais Vasco,
Catalufia, la Comunidad Valenciana y Andalucia, con 5 nuevas aperturas en Bilbao
(Bizkaia), Figueres (Gerona), la Seu d’Urgell (Lérida), Benissa (Alicante) y Marbella
(Mélaga).

Estas inauguraciones se sumaran a las que ya han tenido lugar entre marzo y mayo en
L’Hospitalet (Barcelona), Los Realejos (Tenerife), El Puerto de Santa Maria (Cadiz), Arganda
del Rey (Madrid) y Nerja (Mélaga).

Sobre ALDI

ALDI es una de las principales cadenas de supermercados de Espafia, con un modelo de negocio basado
en el descuento. Laentradade ALDI en el mercado espafiol se produjo en 2002 y actualmente cuenta con
mas de 440 tiendas y mas de 7.200 empleados. ALDlorienta su actividad en ofrecer productos de alta
calidad al mejor precio, que obtiene comprando a los mejores proveedores locales, estatales e
internacionalesy mediante sus marcas propias, que representan el 86% de su surtidoy cuyos estandares
permiten mantener la mejor relacion calidad — precio en sus productos.

El grupo de empresas ALDINord es una de las cadenas de alimentacion mas importantes del mundo. El
discounter centra todos sus esfuerzos en ofrecer productos basicos de calidad al mejor precio a clientes de
ocho paises europeos. La clave del éxito continuado de ALDI Nord Group son sus mas de 91.000
trabajadoresy trabajadoras de Bélgica, Francia, Alemania, Luxemburgo, Paises Bajos, Polonia, Portugal y
Espafia.

Para mas informacion: www.aldi.es
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